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СТРАТЕГІЧНІ ОРІЄНТИРИ МАРКЕТИНГУ 
В СТАРТАП-ПІДПРИЄМНИЦТВІ В УМОВАХ ПОШИРЕННЯ 

ЦИФРОВИХ ТЕХНОЛОГІЙ

STRATEGIC MARKETING GUIDELINES IN START-UP 
ENTREPRENEURSHIP UNDER CONDITIONS 

OF DIGITAL TECHNOLOGY DIFFUSION

Стаття присвячена дослідженню проблеми визначення стратегічних орієнтирів маркетингу в 
стартап-підприємництві в умовах цифровізації. Доведено, що стартап-підприємництво може стати 
каталізатором розвитку економіки на інноваційній основі. Обґрунтовано необхідність поглибле-
ного вивчення значення маркетингу для втілення стартапу, а також трансформації маркетингу 
стартапу в умовах цифровізації. У статті проведено аналіз окремих показників, що характеризу-
ють інноваційний розвиток та стартап-підприємництво в Україні. Розглянуто основні перешкоди 
активізації інноваційної діяльності та ключові чинники успішної реалізації стартап-ідеї. Досліджено 
значення маркетингу як одного з ключових чинників успіху на різних етапах розвитку стартапу. 
Досліджено вплив на маркетинг в стартап-підприємництві поширення цифрових технологій та 
визначено на цій основі стратегічні орієнтири маркетингу в стартап-підприємництві.

Ключові слова: стартап, стартап-підприємництво, маркетинг, цифровізація, цифрові техноло-
гії, стратегічні орієнтири.

The article is devoted to the study of the problem of determining strategic marketing guidelines in startup 
entrepreneurship in the context of digitalization. It is proved that startup entrepreneurship, like other types 
of activities related to the implementation of innovations, can become a catalyst for the development of the 
country's economy. The need for a more in-depth study of the importance of marketing for the implementation 
of a startup, as well as the transformation of marketing in startup entrepreneurship in the context of digitalization, 
is substantiated. The study was based on the application of methods of dynamic, comparative and systemic 
analysis, methods of strategic orientation and logical generalization. The article analyzes individual indicators 
that characterize innovative development and startup entrepreneurship in Ukraine, in particular the country's 
place in the Global Innovation Index and the Global Startup Ecosystem Index. It is established that the dynamics 
of indicators is contradictory and does not allow for an unambiguous assessment of innovation development 
trends. The strengths and weaknesses of the country in innovation activity, the main obstacles at the state 
level to the activation of innovative activity are considered. The need for increased attention by innovators 
to finding internal factors of success in implementing their idea is justified. The key factors for the successful 
implementation of a startup idea are identified, one of which can be an effective marketing strategy. The main 
stages of startup development are considered and the importance of marketing in startup entrepreneurship 
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is investigated as one of the key factors for the successful implementation of a startup at different stages of 
its development. The impact on marketing in startup entrepreneurship of digital technologies is investigated, 
and on this basis, strategic guidelines for marketing in startup entrepreneurship at the current stage are 
determined. Taking into account the identified guidelines, the innovator is able to build an effective marketing 
strategy that will reduce the risk of failure of a startup idea.

Keywords: startup, startup entrepreneurship, marketing, digitalization, digital technologies, strategic 
guidelines.

Постановка проблеми. Останнім часом не 
викликає дискусій думка, що інноваційна скла-
дова національної економіки може та повинна 
стати основою для збалансованого економічного 
та соціального розвитку країни, її каталізатором. 
З огляду на це, дедалі частіше постає питання 
щодо розвитку стартап-підприємництва, яке за- 
кономірно пов’язують із розробкою та впрова-
дженням інновацій в різних сферах життя.

Однією з визначальних умов успішності реа-
лізації будь-якого стартапу є наявність продума-
ної та ефективної маркетингової стратегії, адже 
навіть унікальна новаторська ідея, орієнтована 
на задоволення найбільш релевантних на даний 
час потреб споживачів, не може бути успішно 
втілена в життя за умови відсутності грамотної 
продуктової та цінової політики, політики розпо-
ділу та просування. 

Україна дедалі впевненіше йде по шляху 
активного впровадження цифрових технологій 
в різноманітні суспільні процеси та сфери життя. 
Це значною мірою впливає як на поширення 
стартапів, так і на процеси, з ними пов’язані, 
зокрема на маркетинг в стартап-підприємництві. 
Саме тому можна з упевненістю стверджувати, 
що визначення стратегічних орієнтирів марке-
тингу в стартап-підприємництві  в умовах поши-
рення цифрових технологій набуває надзвичай-
ної актуальності.

Аналіз останніх досліджень і публікацій. 
Вітчизняні науковці досить багато уваги присвячу-
ють питанням, пов’язаних із стартапами. В роботах 
таких дослідників, як Іванченко Н., Подскребко О., 
Сідлецька А. [1], Корнух О., Маханько Л. [2], Лев-
чук О., Опря Д. [3], Мазур І., Буга М. [4], Маслак М., 
Гришко Н., Азізова Н., Сорока А. [5], Руда  М., 
Лагода О. [6], Палійчук  Є. [7], Федоров Р. [7; 8], 
Сак Т., Шостак Л., Вознюк Ю. [9], Скорик Г., Недо-
шитко А. [10], Стройко  Т., Константинов В., Бон-
дарь М. [11], Хаустов М. [12], розглянуто теоретичні 
та методичні основи стартап-підприємництва, його 
вітчизняні особливості, проблеми та перспективи 
розвитку стартапів в Україні, передумови активіза-
ції процесів, пов’язаних із впровадженням старта-
пів, та перешкоди, які виникають на цьому шляху, 
чинники, які обумовлюють провали стартап-про-
єктів або стають запорукою успіху втілення ідей 
у вигляді стартапів. 

Стосовно маркетингу підприємницькій діяль-
ності, зокрема й пов’язаній із стартапами, то 

більшість дослідників наголошують, що на мар-
кетингову діяльність в сучасних умовах чинить 
суттєвий вплив цифровізація. Білоусько Т. [13], 
Голуб В. [14], Діденко Є. [15], Руденко М., Кири-
люк Є., Хуторна М. [16], Сичова О., Осипенко Н., 
Петрішина Т. [17], Тараненко І., Мішустіна Т., 
Яременко С. [18], Чайковська М., Бєлєнькая Е. 
[19], досліджуючи маркетинг в умовах цифрові-
зації, висвітлюють основні тренди в маркетингу, 
визначають інноваційні інструменти та цифрові 
технології та спектр їхніх можливостей, осо-
бливості цифровізації в Україні, детермінанти та 
виклики в сфері управління маркетингом.

Зважаючи на те, що стартап-підприємництво 
є особливим типом підприємницької діяльності 
зі своєю специфікою, потребують більш доклад-
ного вивчення значення маркетингу для втілення 
стартапу, а також трансформація маркетингу 
в стартап-підприємництві в умовах цифровізації. 

Метою статті є визначення стратегічних орієн-
тирів маркетингу в стартап-підприємництві в умо-
вах поширення цифрових технологій на основі: 
аналізу окремих показників, що характеризують 
інноваційний розвиток та стартап-підприємни-
цтво в Україні, виявлення сучасних умов реалі-
зації вітчизняних стартап-проєктів, дослідження 
значення маркетингу в стартап-підприємництві 
як одного з ключових чинників успіху стартапу на 
різних етапах його розвитку, а також визначення 
впливу цифровізації на маркетинг стартапів.

Дослідження ґрунтувалось на використанні 
динамічного аналізу – для оцінки окремих показ-
ників інноваційної діяльності та розвитку старта-
пів в Україні, компаративного та системного ана-
лізу; – для визначення значення маркетингу як 
ключового чинника успіху стартап-підприємни-
цтва, дослідження впливу цифровізації на марке-
тинг, а також методів стратегічного орієнтування 
та логічного узагальнення; – для визначення 
стратегічних орієнтирів маркетингу в стартап-
підприємництві в умовах поширення цифрових 
технологій.

Виклад основного матеріалу дослідження. 
Не дивлячись, що законодавство в сфері стар-
тап-підприємництва України перебуває на стадії 
формування, перші кроки по врегулюванню цієї 
сфери діяльності вже зроблено. Зокрема, законо-
давчо закріплено поняття «стартап» та пов’язані 
з ним поняття («екосистема стартапів», «стартап-
школа – інкубатор – акселератор», тощо).
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Згідно Постанови КМУ від 23 квітня 2024 р. 
№ 430 поняття стартап використовується в наступ-
ному значенні: «суб’єкт малого, середнього під-
приємництва або авторський колектив, до складу 
якого можуть входити здобувачі освіти (наукового 
ступеня), наукові, науково-педагогічні працівники 
та інші фізичні особи, діяльність якого спрямована 
на розроблення, створення, впровадження та 
реалізацію інноваційної продукції і пошук бізнес-
моделі для подальшого її масштабування та розви-
тку, на використання та комерціалізацію науково-
технічного (прикладного) результату» [20]. 

Таке визначення досить точно відповідає зміс-
товному наповненню терміну «стартап» і, попри 
наявність певних відмінностей, не суперечить 
трактуванням, які пропонують використовувати 
в свої роботах дослідники, що займаються вивчен-
ням стартапів та пов’язаних із їхнім активним 
впровадженням процесів.

Хаустов М. серед факторів, за якими оціню-
ється сприятливість країни для ведення стар-
тап-діяльності, зазначає рівень інвестицій у роз-
виток людського капіталу та загальний рівень 
компетентності робочої сили; наявність науков-
ців-новаторів та розробників; потенціал країни 
в галузі досліджень і розробок; розвиток підпри-
ємницької інфраструктури; рівень ефективності 
використання місцевих активів для процвітання 
регіону, а також внутрішні та зовнішні процеси, 
які можуть впливати на якість венчурного бізнесу 
[12, с. 93–94]. 

Всі перераховані фактори або активізують 
інноваційний розвиток країни, генеруючи для 

нього додаткові можливості, або ж навпаки стри-
мують його, створюючи перешкоди для пожвав-
лення інноваційної діяльності.

В контексті визначення поточної ситуації 
в інноваційній сфері національної економіки 
України особливу цікавість викликають інформа-
ційні матеріали Мінекономіки щодо стану іннова-
ційної діяльності [21]. На наш погляд, варто зупи-
нитись на таких показниках, поданих в згаданих 
інформаційних матеріалах, як Глобальний інно-
ваційний індекс (Global Innovation Index), який 
визначається Всесвітньою організацією інтелек-
туальної власності (World Intellectual Property 
Organisation) та Глобальний індекс стартап-еко-
систем (Global Startup Ecosystem Index) від Гло-
бального дослідницького центру стартапів та 
інновацій StartupBlink. 

Згідно інформації Міністерства економіки 
у 2023 році Україна покращила свій рейтинг та 
посіла 55 позицію (у 2022 році посідала 57 позицію) 
в рейтингу Глобального Інноваційного Індексу (із 
133 країн), а також посіла 34 місце серед 39 еко-
номік Європи. У 2024 році відбулося погіршення, 
Україна посіла 60 позицію із 133 країн та 34 пози-
цію серед 39 економік Європи [21]. 

Варто розглянути більш докладно позицію 
України за складовими Глобального інновацій-
ного індексу. В таблиці 1 наведено зміну скла-
дових даного індексу у 2024 році порівняно 
з довоєнним рівнем 2021 року.

В цілому, у 2021 році Україна посідала 
49 місце за Глобальним інноваційним індексом, 
тоді як у 2024 році опустилася на 60 позицію. 

Таблиця 1
Порівняння позицій України за складовими 

Глобального інноваційного індексу 2021 та 2024 років
Складова Глобального інноваційного 

індексу
Місце України (Rank)

Загальна оцінка зміни
2021 2024

Субіндекс інноваційного вкладу  (the 
Innovation Input Sub-Index) 76 78 погіршення на 2 позиції

Інституції (Institutions) 91 107 погіршення на 16 позицій
Людський капітал та дослідження (Human 
capital and research) 44 54 погіршення на 10 позицій

Інфраструктура (Infrastructure) 94 82 покращення на 12 позицій
Розвиток ринку (Market sophistication) 88 85 покращення на 3 позиції
Розвиток бізнесу (Business sophistication) 53 45 покращення на 8 позицій
Субіндекс інноваційних результатів (the 
Innovation Output Sub-Index) 37 54 погіршення на 17 позицій

Результати застосування знань та 
технологій (Knowledge and technology 
outputs)

33 34 погіршення на 1 позицію

Результати творчої діяльності (Creative 
outputs) 48 68 погіршення на 20 позицій

Глобальний інноваційний індексу (Global 
Innovation Index) 49 60 погіршення на 11 позицій

Джерело: побудовано за даними [22; 23]
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Погіршилось місце України у 2024 році порів-
няно із 2021 роком за такими складовими 
індексу, як «Інституції», «Людський капітал та 
дослідження», «Результати знань та техноло-
гій», «Творчі результати». За іншими складо-
вими («Інфраструктура», «Розвиток ринку», 
«Розвиток бізнесу»)  місце України трохи 
покращилось.

Крім загальної оцінки за складовими індексу 
та рейтингування країн Всесвітня організація 
інтелектуальної власності для кожної країни 
визначає сильні та слабкі сторони в сфері інно-
ваційної діяльності. 

Вивчаючи матеріали Всесвітньої організа-
ції інтелектуальної власності щодо сильних та 
слабких сторін інноваційної діяльності в Україні 
[24], можна дійти висновку:

–	 cильні сторони України в сфері інновацій 
у 2024 році Всесвітня організація інтелектуаль-
ної власності пов’язує зі загальною оцінкою вар-
тості корисних моделей та промислових зразків, 
що походять з України, створенням мобільних 
додатків, обсягом витрат на програмне забезпе-
чення працевлаштуванням жінок з вченим ступе-
нем, часткою експорту послуг ІКТ у загальному 
його обсязі, обсягами державного фінансу-
вання середньої освіти на одного учня та витрат 
на освіту в цілому, співвідношенням між учнями 
та вчителями на рівні середньої школи, а також 
із досить високою часткою спільних публікації 
громадських досліджень і промисловості.

–	 слабкі сторони України в сфері інновацій 
у 2024 році Всесвітня організація інтелектуаль-
ної власності пов’язує з недостатнім зростан-
ням продуктивності праці, низькою питомою 
вагою обсягів валового нагромадження у складі 
ВВП, низькою оцінкою стабільності для бізнесу, 
енергоємністю ВВП, низькою капіталізацією, 
недостатньо розвиненим спільним підприєм-
ництвом,  незадовільними обсягами залучення 
венчурного капіталу та позик мікрофінансових 
організацій, коштів глобальних корпоративних 
інвесторів на дослідження та розробки, відста-
ванням за загальною оцінкою компаній Unicorn, 
які є приватними стартапами, вартість яких 
перевищує 1 млрд дол. США.

За інформацією Мінекономіки у 2024 році 
Україна посіла 46-те місце в щорічному рейтингу 
стартап-екосистем Global Startup Ecosystem 
Index 2024, покращивши свій рейтинг на 3 пози-
ції у порівнянні з 2023 роком, та 9-те місце 
серед країн Східної Європи. Крім того, в Укра-
їнці є 6 міст, які входять до топ-1000 міст Global 
Startup Ecosystem Index 2024 [21].

Водночас, слід погодитись з Федоровим Р., 
що при порівнянні зі світовими лідерами укра-
їнські екосистеми стартапів знаходяться на 
етапах зародження за обсягами інвестицій, 

можливостями виходу на світовий ринок та 
досвідом реалізації стартапів [8]. 

Мазур І та Буга М. наголошують, що в Укра-
їні існують проблеми із наявністю бюрокра-
тичних перепон для реалізації стартапів, із 
продажем або запозиченням ідеї стартапу та 
подальшою складністю її втілення в життя за 
відсутності розуміння тонкощів даної ідеї, відо-
мих виключно її розробнику, із незахищеністю 
права інтелектуальної власності на підприєм-
ницьку ідею, а також, та із низькою часткою 
ідей, які можуть бути успішними [4, c. 31].

Сак Т., Шостак Л., Вознюк Ю. вважають осно-
вною проблемою розвитку стартапів низький 
рівень зацікавленості держави в інноваційних 
проектах [9, c. 46]. Палійчук Є. та Федоров Р. 
також наголошують на тому, що на даний час 
держава мало зацікавлена в сучасних іннова-
ційних проектах, що змушує молоді компанії 
шукати співпрацю з інвесторами із закордону 
[7]. В найгіршому випадку стартапи, ідеї яких 
виникли в Україні, успішно реалізуються за 
кордоном, збагачуючи економіку інших країн.

Таким чином, постає важливе завдання 
сформувати в країні сприятливі умови для роз-
витку стартап-підприємництва, що сприятиме 
активізації інноваційної діяльності та більш гар-
монічному розвитку економіки в цілому.

Враховуючи недосконалу інфраструктурну 
підтримку, наявність бюрократичних та інших 
перешкод, які є зовнішніми умовами для реа-
лізації стартапу, стартаперам варто приділяти 
підвищену увагу формуванню внутрішніх чин-
ників успішності впровадження своєї ідеї.

Федоров Р. зазначає, що розробникам стар-
тапів необхідно на початкових стадіях визна-
чати фактори позитивного та негативного 
впливу на проект, підсилювати позитивні та 
намагатись нівелювати вплив негативних фак-
торів, щоб процес розвитку стартапу був мак-
симально ефективним та результативним [8].

Левчук О., Опря Д. вважають інноваційність, 
гнучкість та швидкість реагування на зміни клю-
човими факторами для успіху стартапів [3, c.166], 
Іванченко Н., Подскребко О., Сідлецька А. наво-
дять наступні критерії успіху:  наявність новатор-
ської, креативної ідеї та її затребуваність на ринку; 
вдало підібраний час запуску проєкту з ураху-
ванням зовнішніх факторів; наявність лідерських 
якостей та відповідних навичок стартапера; під-
бір компетентної, кваліфікованої команди та пра-
вильний розподіл ролей між учасниками; постій-
ний моніторинг потреб споживачів продукту та 
врахування їх побажань і зауважень; грамотна 
маркетингова стратегія; мотивація до успіху, 
стресотійкість і віра у свій проєкт [1, c. 308–309]. 

Скорик Г., Недошитко А. наголошують, що 
успіх стартапу залежить від підприємницького 
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хисту, наявності капіталу, команди працівників 
та інших ресурсів, вказуючи при цьому на необ-
хідність оцінки ринку, налаштування системи 
просування ідеї стартапу та кінцевого продукту 
[10, c. 67]. Подібною є думка таких науковців, як 
Руда М. та Лагода О.,які серед основних еле-
ментів комерціалізації стартапу визначають 
ключові: ідею, команду інноваторів, ресурси та 
маркетинг інновацій [6, c. 623].

Корнух О. та Маханько Л. формулюють 
основні правила створення дієздатного та ефек-
тивного стартапу: наявність доступної інформа-
ції про інвесторів, інноваторів та керівників про-
ектів в інформаційних мережах; забезпечення 
взаємодії ключових складових для запуску 
стартапу; поєднання інтересів учасників стар-
тапу – власника, інноваторів та менеджера для 
досягнення синергетичного ефекту їх співпраці; 
розробка ефективного бізнес-плану; постійний 
моніторинг ринку та попиту на розроблений 
інноваційний продукт; максимізація зусиль на 
презентацію інноваційної біснес-ідеї; маркетинг 
майбутнього інноваційного продукту; залучення 
підтримки інформаційних соціальних мереж, 

для просування інноваційних ідей, інноваційних 
проектів та інноваційних продуктів [2, c. 29–30]. 

Слід погодитись з вищезгаданими дослідни-
ками щодо того, що маркетинг відіграє вкрай 
важливе значення для успішності реалізації 
стартапів.

Етапи розробки та впровадження стартапів 
розглядались такими науковцями, як Федо-
ров Р., Скорик Г., Недошитко А., Чайковська М., 
Бєлєнькая Е. та інші. На даний час, на законо-
давчому рівні встановлено наступні етапи стар-
тапу: 1) початковий етап розвитку стартапу, 
який складається з таких підетапів: зародження 
ідеї; запуск та випробування; зростання; масш-
табування; 2) пізній етап розвитку стартапу – 
зрілість [20].

Значення маркетингу на кожному з цих ета-
пів подано в табл. 2.

Останнім часом у вітчизняній економіці намі-
тилась чітко окреслена тенденція до активного 
поширення цифрових технологій, що не могло 
не вплинути на особливості маркетингової діяль-
ності, в цілому, та маркетингу стартап-підприєм-
ництва, зокрема.

Таблиця 2
Значення маркетингу в стартап-підприємництві

Етап розвитку стартапу Значення маркетингу та маркетингових інструментів

Початковий

Зародження ідеї

Проводиться аналіз ринку для визначення потреб споживачів 
та можливих шляхів їхнього задоволення. Результати 
аналітичних маркетингових досліджень застосовуються для 
попередньої оцінки життєздатності стартапу

Запуск та 
випробування

Розробляється система просування ідеї для пошуку інвесторів 
з врахуванням поглибленого аналізу ринку та конкурентів, 
ринкового сегменту. Здійснюються пробна реклама та заходи 
тестового маркетингу (експериментальне тестування товару, 
апробація складових процесу виробництва і продажу, та збір 
перших відгуків споживачів) та проводиться на цій основі 
доопрацювання кінцевого продукту.

Зростання

Проводиться активна рекламна компанія та реалізуються 
заходи, пов’язані з іншими видами просування на ринок 
кінцевого продукту. Здійснюється оперативна поточна 
аналітична оцінка успішності виходу стартапа на ринок. 
Результати оцінки використовуються для залучення 
додаткових інвесторів та визначення майбутніх напрямів 
розвитку кінцевого продукту

Масштабування

Розробляються та впроваджуються заходи із розширення 
каналів просування та збуту,  вдосконалюються товарна, 
цінова політика, політика розподілу та просування. 
Збільшується якість та кількість реклами, активно 
застосовуються поряд з традиційними інноваційні 
маркетингові інструменти для залучення великої кількості 
лояльних споживачів. Налагоджується комунікація з 
громадськістю для створення сприятливого іміджу.

Пізній Зрілість

Проведення постійного аналізу успішності стартапу, 
коригування розробленої маркетингової стратегії та 
комплексу маркетингу. Визначаються можливості виходу на 
нові ринки, можливості для розробки нових інноваційних 
продуктів 

Джерело: складено автором
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Проаналізувавши низку досліджень в сфері 
маркетингу та маркетингового управління 
[13–19], на наш погляд доцільно виокремити 
наступні основні стратегічні орієнтири марке-
тингу в стартап-підприємництві в умовах поши-
рення цифрових технологій:

–	 активне поширення інноваційних методів 
збору інформації про ринок, конкурентів, став-
лення до стартапу громадськості, потреби та 
відгуки споживачів (зокрема в мережі Інтернет, 
соціальних мережах тощо);

–	 застосування інструментів аналізу вели-
ких масивів даних з метою отримання більш 
точної аналітичної інформації про ситуацію на 
ринку, потреби та відгуки споживачів, дієвість 
рекламних заходів тощо;

–	 активне впровадження в маркетингову 
діяльність штучного інтелекту, віртуальної та 
доповненої реальності;

–	 забезпечення онлайн-присутності бренду 
стартапу та вплив на формування думок спо-
живачів через використання комплексу дій 
щодо пошукової оптимізації;

–	 залучення великої аудиторії із соціальних 
мереж та забезпечення на цій основі поширення 
інформації про стартап без додаткових витрат;

–	 налагодження комунікацій з інвесторами, 
споживачами та іншими стейкхолдерами із 
застосуванням сучасних методів Інтернет-
комунікацій, мобільних додатків, чат-ботів;

–	 гармонійне поєднання традиційних та 
інноваційних методів реклами та просування 
на ринок;

–	 можливість застосування більш персона-
лізованого підходу заходів просування стар-
тапу на ринок;

–	 впровадження інструментів електро-
нної комерції з метою створення додаткових 

можливостей для збільшення обсягів про-
дажів у зв’язку із покращення зручності для 
споживачів.

–	 створення якісного цифрового контенту 
(відео, блоги, презентації, інфографіка тощо) 
з метою привернення уваги до стартапу (як на 
стадії пошуку інвесторів, так і для просування 
кінцевого продукту).

Висновки. Таким чином, встановлено, що 
маркетинг відіграє важливу роль на кожному 
етапі розвитку стартапу. На початковий етап 
розвитку стартапу застосування маркетинго-
вих інструментів дозволяє точніше визначити 
потреби споживачів та шляхи їхнього задово-
лення, дати попередню оцінку життєздатності 
стартапу, розробити систему просування ідеї для 
залучення інвестицій, оцінити сприйняття аудито-
рією нового продукту й визначити напрямки його 
доопрацювання, забезпечити зростання доход-
ності стартапу через активну рекламну компанію 
та інші види просування на ринок, отримувати 
постійну оцінку успішності стартапу та відповідно 
коригувати як сам продукт, так і елементи мар-
кетингової стратегії. На пізньому етапі маркетинг 
дозволяє отримувати стабільні надходження від 
стартапу та дає змогу визначитись з можливос-
тями виходу на нові ринки або розробки нових 
інноваційних продуктів.

Досліджено вплив цифрових технологій на 
маркетингову діяльність, пов’язану із реаліза-
цією стартап-проєктів, та на цій основі окрес-
лено основні стратегічні орієнтири маркетингу 
в стартап-підприємництві на сучасному етапі. 
Саме врахування визначених орієнтирів дозво-
лить підприємцю, який втілює стартап, побуду-
вати ефективну маркетингову стратегію, яка 
знизить ризик провалу ідеї стартапу та підви-
щить його ефективність.
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